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Unternehmensgeschichte
2000: Grundung der T&T network GmbH 2016: Zuschlag Projekt Passionsspiele
2005: Umfirmierung in aovo TOURISTIK AG Oberammergau 2020 & BEM
2006: IPO an der Borse Miinchen und Stuttgart 2017: Veroffentlichung Digitalstrategie
2009: Kapitalherabsetzung 2018: Einfuhrung Phonix Pro und dynamische
2010: Management Buy Out Paketierung
2016: 10%ige Kapitalerhhung & Beteiligung 2018: Einfuhrung der Marke & Seite eventreise.de
Manfred Baumann 2018: Erfolgreiche Durchfiihrung BEM-Projekt
2018: Relaunch aovo.de

Aktiendaten
Aktienkurs
= |SIN/WKN: DE0O008074659 / 807465

= Anzahl ausstehender Aktien: 1.399.200 Stiick 6€
= Kurs (Aug. 2019): EUR 2,60 ce .
= Marktkapitalisierung: EUR 3,63 Mio. ,\ —
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= Umsatzsteigerung durch eine neue 0€
POSitionierung SOWie Asset_optimierung Dez.16 Jun.17 Dez.17 Jun.18 Dez.18 Jun.19
= Verbesserung der Marge, indem die

Kosteneffizienz gesteigert wird und Starkung
des Direktvertriebs
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